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Zapraszamy do ATM!
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W prezentacji wykorzystano aktywne linki ïklikniňcie na ikonkň:

i
é przekieruje PaŒstwa do innych miejsc w prezentacji 

lub do materiağ·w na stronie internetowej ATM 



ATM S.A. 
Lider dynamicznie rosnŃcego rynku data center
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Dochodowa sp·ğka 

gieğdowa oparta na 

mocnych fundamentach

Lider rynku centr·w danych

z rozlegğŃinfrastrukturŃ

ŜwiatğowodowŃ

Zakres usğug 

odpowiadajŃcy na potrzeby 

rynku

Uproszczona struktura

i przejrzysty

model biznesowy

Polska firma

zağoŨona w 1994 r. 

od 2004 r. na GPW

Uczestnik sWIG80 

i WIG-INFO

(ticker: ATM)

Kapitalizacja 

ok. 370 mln zğ 

(koniec 11.2015)  

Dane za Q1-Q3 2015:

Przychody: 99 mln zğ

EBITDA: 26 mln zğ

Aktywa: 411 mln zğ

3 nowoczesne centra 

danych

(o stale rosnŃcej 

powierzchni)

13 500+

m2 powierzchni 

kolokacyjnej brutto

Metropolitarne sieci

Ŝwiatğowodowe

w najwiňkszych

polskich miastach

Jedyny polski operator 

w 6znaczŃcych 

punktach wymiany ruchu 

IP w Europie

Usğugi centr·w danych

Transmisja danych

Dostňp do Internetu

Usğugi Ŝwiadczone 

wyğŃcznie

w modelu B2B

Znane i cieszŃce siň 

zaufaniem klient·w 

marki: ATMAN 

oraz Thinx Poland

2 000+

aktywnych 

klient·w

Podziağ Ădawnegoò 

ATM w poğowie 

2012 r.

Wycofanie siň 

z rynku pğatnoŜci 

mobilnych pod 

koniec 2013 r.

Jednorodna 

dziağalnoŜĺ: usğugi 

centr·w danych 

i transmisyjne

Od poczŃtku 2014 r. 

ATM sporzŃdza 

wyğŃcznie jednostkowe 

SF



Struktura wğasnoŜciowa sp·ğki 
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É Stabilna struktura wğasnoŜciowa ïgğ·wnymi akcjonariuszami pozostajŃ zağoŨyciele ATM oraz duŨe instytucje finansowe

É Kapitağ zakğadowy skğada siň z 36 000 000 akcji serii A i 343 344 akcji serii B

É WartoŜĺ nominalna akcji ATM S.A. wynosi 0,95 zğ

* WiňkszoŜĺ certyfikat·w ATP FIZ AN posiada Tadeusz Czichon, zağoŨyciel oraz wieloletni Czğonek ZarzŃdu ATM S.A.

** Wraz z ŨonŃ.

i

ATP FIZ AN*
25,1%

Nationale-
Nederlanden 

PTE
19,7%

Aviva PTE
9,0%

Altus TFI
6,5%

Piotr Puteczny**
6,2%

PKO BP 
Bankowy PTE

5,3%

Pozostali 
akcjonariusze

28,3%

Struktura akcjonariatu ATM S.A. wg stanu na 30.11.2015 r.:

http://www.atm.com.pl/index.php?id=27
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Wycena rynkowa ATM
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Zachowanie notowaŒ ATM S.A. wzglňdem indeks·w:

É Jedyna notowana na GPW sp·ğka,kt·rej podstawowym Ŧr·dğem zysk·w sŃ usğugi centr·w danych ï

EKSPOZYCJA NA PERSPEKTYWICZNY RYNEK DATA CENTER

É Niski historyczny poziom ryzyka mierzonego wsp·ğczynnikiem zmiennoŜci

É Kluczowe wskaŦniki wyceny (EV/EBITDA, P/E) poniŨej por·wnywalnych sp·ğek z dojrzağych rynk·w ï

POTENCJAĞ DO WZROSTU WYCENY (wzmocniony planowanym wzrostem EBITDA po zakoŒczeniu realizowanych inwestycji)

Dane na wykresie historycznym powyŨej zostağy przeliczone z uwzglňdnieniem korekt kursu z tytuğu wypğaty dywidendy, splitu, 

podziağu sp·ğki, itp.

PODZIAĞ ĂDAWNEGOò ATM S.A. i

i

http://www.atm.com.pl/index.php?id=584


59%

Udziağ segmentu w EBITDA 
ATM w Q1-Q3ô15
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Â Transmisja danych (od 1 Mb/s do 10 Gb/s)

É ostatnia mila, sieci metropolitalne

É ğŃcza miňdzymiastowe 

i miňdzynarodowe

Â DzierŨawa Ŝwiatğowod·w

Â Dostňp do Internetu i usğugi IP

Â Punkt wymiany ruchu PWR Thinx

Â Usğugi gğosowe VoIP i ISDN

Â Kolokacja w trzech centrach danych w 

Polsce

É od 1U* do dedykowanej 

serwerowni

É podstawowe i zapasowe CD, 

biura zapasowe

Â Serwery dedykowane ATMAN 

EcoSerwer

Â ATMAN Private Cloud

Â Inne usğugi Xaas w planie

* 1U ïwysokoŜĺ pojedynczego slotu w szafie montaŨowej

SEGMENT USĞUG CENTRčW DANYCH

*

SEGMENT USĞUG TELEKOMUNIKACYJNYCH

38%

Udziağ segmentu w EBITDA 
ATM w Q1-Q3ô15

Zakres usğug ATM
ïkompleksowo zaspokajamy potrzeby biznesu

i

http://www.atm.com.pl/index.php?id=44


Marki handlowe ATM
ïzaufanie klient·w budowane latami
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Neutralne telekomunikacyjnie 

centrum danych

i

punkt wymiany ruchu

Og·lnopolskasieĺ 

Ŝwiatğowodowa

i

centra danych

NajwyŨsza jakoŜĺ usğug potwierdzona certyfikatami:

http://www.atman.pl/
http://www.atman.pl/
http://www.thinx.pl/
http://www.thinx.pl/


Aktywa trwağe o wartoŜci bilansowej ponad 

300 mln zğ: centra danyché

8

Trzy nowoczesne centra danych z dogodnŃ lokalizacjŃ:

Â dla krajowych klient·w, w dw·ch najwiňkszych aglomeracjach w Polsce 

(Warszawa, Katowice)

Â dla zagranicznych klient·w, na najkr·tszym szlaku ğŃczŃcym Wsch·d z Zachodem 

(510 km od Berlina, 1150 km od Moskwy)

CD ATMAN ïWARSZAWA

THINX POLAND ïWARSZAWA

(najwiňksze w Polsce neutralne 

telekomunikacyjnie centrum danych)

CD ATMAN ïKATOWICE

Dwa obiekty klasy Tier III w Warszawie, oddalone od siebie 

o 10 km na potrzeby podstawowego i zapasowego centrum danych

NAJWIŇKSZAPOWIERZCHNIA KOLOKACYJNA W POLSCE

(PONAD 7,5 TYS. M2 NETTO)

http://www.atman.pl/centrum_danych_atman_warszawa
http://www.atman.pl/centrum_danych_atman_warszawa
http://www.thinx.pl/centrum_danych/specyfikacje_techniczne
http://www.thinx.pl/centrum_danych/specyfikacje_techniczne
http://www.atman.pl/centrum_danych_altus_katowice
http://www.atman.pl/centrum_danych_altus_katowice


Â ObecnoŜĺ w kluczowych europejskich wňzğach wymiany ruchu IP

(m.in. Amsterdam, Frankfurt, Kij·w, Londyn, Moskwa i Praga):

Â Wğasny punkt wymiany ruchu PWR Thinx

Aktywa trwağe o wartoŜci bilansowej ponad 

300 mln zğ: ésieci Ŝwiatğowodowe ATMAN
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Hub ğŃczŃcy wsch·d Europy 

z zachodem:

BezpoŜrednie 

punkty styku 

z ponad 1000 sieci!

Â Ponad 50 wňzğ·w tworzŃcych 

og·lnopolskŃ sieĺ transmisji danych

Â Ponad 4500 km ğŃczy 

miňdzymiastowych

Â Ponad 9500 km ğŃczy 

miňdzynarodowych

http://www.atman.pl/zasieg_sieci_atman
http://www.atman.pl/zasieg_sieci_atman
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OTOCZENIE RYNKOWE WG NAJNOWSZEGO RAPORTU PMR*
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WartoŜĺ rynku kolokacji w Polsce wg PMR
[mln zğ]

* ťr·dğo: PMR ïRynek centr·w danych w Polsce 2015

ATM
12,2%

16% 
wg przychod·w 
z usğug CD

#2
10,5%

#3
6,3%

#4
5,0%

#5
4,8%

Pozostali
61,3%

Udziağy w rynku usğug centr·w danych w Polsce
wg powierzchni brutto posiadanych obiekt·w, 01/ 2015

ATM na 3. 

miejscu 

w CEE wg 

pow. brutto

CAGR 

2015-2018: 11%

Gğ·wne cechy rynku data center w Polsce:

Â Zdecydowanienajwiňkszy rynek w 

Europie środkowo-Wschodniej (46% 

udziağu w cağkowitej wartoŜci rynku CEE, 

38% udziağu w powierzchni DC w CEE)

Â Wczesne stadium rozwoju ïsğabe 

nasycenie rynku

Â 5najwiňkszych graczy posiada razem 

prawie 40% pow. kolokacyjnej (a 10-ciu ï

ponad poğowň),reszta rynku silnie 

rozproszona

Â Gğ·wnie krajowi operatorzy DC

Â Warszawa ïcentrum zainteresowania 

(ok. 60% udziağu w cağkowitej podaŨy pow. 

kolokacyjnej w Polsce)

Â Zwiňkszona aktywnoŜĺ park·w 

technologicznych

Â Wysoki standard nowych 

obiekt·w

Â WŜr·d najwiňkszych CD,

poğowa to budynki 

postawione specjalnie w tym 

celu (druga poğowa ïbudynki 

adaptowane)

Prognozy na kolejne lata dla Polski:

Â Dalszy skokowy wzrost powierzchni oferowanej

Â Migracja amerykaŒskich firm z Rosji do Polski

Â Relatywnie stağa struktura branŨowa klient·w

(finanse, telco, media i e-commerce), rosnŃca rola sektora 

publicznego

Â Wzrost znaczenia ICTw funkcjonowaniu zar·wno przedsiňbiorstw, 

jak i sektora publicznego w kraju i za granicŃ

Â Dalszy rozw·j i przenoszenie zasob·w do chmury obliczeniowej

Â Wzrost znaczeniausğug zarzŃdzanych

Â Wzrost znaczenia bezpieczeŒstwa IT

Â Dalsza konsolidacja sektora DC i wzrost znaczenia kilku kluczowych 

graczy

JesteŜmy liderem perspektywicznego rynku data 

center, kt·rego wartoŜĺ bňdzie dynamicznie rosğaé

+ poŜrednia ekspozycja na perspektywiczne rynki CEE:

ATM posiada 21,02% akcji Linx Telecommunications B.V.i

http://www.atm.com.pl/index.php?id=30


Trendy w branŨy IT:

Cyfryzacja przedsiňbiorstw

ÅMoc obliczeniowa

Å Przechowywanie danych

ÅĂBig Dataò

Wzrost iloŜci gromadzonych 

i przesyğanychdanych:

SpoğecznoŜci sieciowe

ÅMedia spoğecznoŜciowe

ÅGry online

Operatorzy

Å Technologia LTE

ÅUrzŃdzenia mobilne

ÅDostarczanie treŜci

Rynek kapitağowy

Å Handel elektroniczny (w tym High-Frequency Trading)

Inne

ÅMateriağy wideo

Å Zakupy online

ÅDigitalizacja sğuŨby zdrowia

Outsourcing serwerowni

Å Koszty (efekt skali)

ÅJakoŜĺ i niezawodnoŜĺ 

usğug (know-how)

Chmura obliczeniowa

ÅWirtualizacja

Å Aplikacje i przechowywanie 

danych

Globalne trendy i zjawiska:

éniezaleŨnie od koniunktury gospodarczej
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i

http://www.atm.com.pl/index.php?id=702
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Powierzchnia netto w centrach danych ATM[m2]

+50%
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Dziňki ambitnym inwestycjom w centra danych 

umacniamy naszŃ pozycjň rynkowŃ
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É Budynki F4 i F5 w CD ATMAN oraz planowana rozbudowa Thinx Poland 

to ok. 4 tys. m2 netto nowej powierzchni kolokacyjnej 

(dodatkowo ok. 50-55 mln zğ rocznego EBITDA po peğnej komercjalizacji 

nowej i aktualnie dostňpnej do sprzedaŨypowierzchni)

É Inwestycje finansowanez udziağemfunduszy unijnych (Projekt Centrum 

Innowacji ATM ïzakoŒczony w Q3 2015)

É Oddawanie inwestycji skorelowane z tempem komercjalizacji ï

ograniczenie ryzyka

É Realizacja budynku na potrzeby biur zapasowych na terenie kampusu 

CD ATMAN w 2014 r. (Projekt CI ATM)

Powierzchnia oddanaPowierzchnia planowana

i

CD ATMAN

Powierzchnia:

3000 m2

ZakoŒczenie prac: 
zaleŨnie od tempa 

komercjalizacji

Powierzchnia:

2100 mĮ

Budynek oddany do 

uŨytkowania: 

H1 2014

Pow. netto: 

970 mĮ

Powierzchnia:

3000 mĮ

Pow. netto: 

1400 mĮ

Thinx Poland 

(rozbudowa)F4 F5

Inwestycje w CD ATMAN oraz Thinx Poland

Budynek oddany do 

uŨytkowania: 

08.2015

Pow. netto: 

1650 mĮ

Pow. netto: 

970 mĮ

Pow. netto: 

1400 mĮ

CELE STRATEGICZNE:

ÅĂDuŨa kolokacjaò -

pozyskanie nie mniej 

niŨ 3-4 klient·w 

rocznie na >200 m2

pow. kolokacyjnej od  

2016 r.

Å >6000 m2zajňtej pow. 

do koŒca 2017 r.
3 799 m2

3 871 m2

1 650 m2

Powierzchnia netto w centrach 
danych ATM ïQ3 2015

Thinx - do
wyposaŨenia

Powierzchnia
dostňpna do
sprzedaŨy

Powierzchnia
skomercjalizowana

http://www.atm.com.pl/index.php?id=489


Rynek data center cechuje siň wysokimi 

barierami wejŜcia
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Czasochğonna i kapitağochğonna 

budowa nowych centr·w danych 

speğniajŃcych restrykcyjne 

wymagania (w tym wysokie 

wymagania energetyczne)

KoniecznoŜĺ zbudowania duŨego 

zaufania u klient·w powierzajŃcych 

krytyczne zasoby ïrenomowana 

marka, referencje

Budowa ĂspoğecznoŜci interes·wò ï

zapewnienie bliskiej obecnoŜci 

szerokiego spektrum podmiot·w 

(potencjalnych kontrahent·w) 

w centrum danych

Niezbňdna wykwalifikowana kadra 

inŨynierska (projekt, budowa oraz 

bieŨŃca obsğuga centrum danych)

Potrzeba zapewnienia odpowiednio 

duŨej iloŜci punkt·w styku sieci 

pozwalajŃcych na swobodny wyb·r 

operatora i optymalne parametry 

transmisji danych 



Mamy precyzyjnie wytyczonŃ strategiň 

wzrostué
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Misja

JesteŜmy po to, aby zapewniĺ Ci 

nieprzerwany dostňp do danych

Wizja

Cele

Strategia ATM S.A. na lata 2015-2017 ïpodstawowe zağoŨenia

i

ATM rozpoznawalnym w cağej Europie operatorem  

wysokiej jakoŜci centr·w danych

Dynamiczna komercjalizacja powierzchni w wybudowanych 

centrach danych poprzez:

- Rozszerzenie oferty o produkty o wiňkszej zğoŨonoŜci

- Wzrost roli sprzedaŨy automatycznej (internetowej)

- Poprawň cross-sellingupomiňdzy CD a transmisjŃ

- SprzedaŨ zagranicznŃ

- DuŨe kontrakty kolokacyjne

Rozbudowa portfolio usğug 

(m.in. o usğugi Xaas) ïosiŃgniňcie 

przez nowe usğugi ok. 20-30% udziağu 

w przychodach ATM na koniec 2017

SprzedaŨ zagraniczna w modelu 

bezpoŜrednim oraz partnerskim (w tym 

sprzedaŨ automatyczna) ï25-35% 

przychod·w og·ğem na koniec 2017

ĂDuŨa kolokacjaò - pozyskanie nie 

mniej niŨ 3-4 klient·w rocznie na 

>200 m2 pow. kolokacyjnej od 2016

>6000 m2 zajňtej pow. do koŒca 2017

Zwiňkszenie rentownoŜci usğug 

transmisyjnych i internetowych ï

podniesienie Ŝredniego wykorzystania 

ğŃczy do ok. 30% na koniec 2017

Wzrost zysku EBITDA dziňki szybkiej 

komercjalizacji centr·w danych oraz 

stabilizacji marŨy z usğug 

transmisyjnych: > 60 mln zğ w 2017

Wyodrňbnienie dziağalnoŜci zwiŃzanej 

z usğugami centr·w danych i usğugami 

transmisyjnymi w sprawozdawczoŜci 

finansowej firmy (segmenty)

w jaki spos·b chcemy zrealizowaĺ wyŨej wymienione cele? Č

http://www.atm.com.pl/index.php?id=706


Kompetentny ZarzŃd z wieloletnim doŜwiadczeniem na rynku teleinformatycznym

éopracowanŃ i realizowanŃ przez 

doŜwiadczonych menedŨer·w

15
éoraz kadra inŨynierska skğadajŃca siň z najlepszych specjalist·w w Polsce

i

Wiceprezes ZarzŃdu

Jacek Krupa

Absolwent Wydziağu Fizyki Uniwersytetu Warszawskiego

Pracuje w ATM od 2001 roku, od 2007 roku ïDyrektor Dziağu Usğug Telekomunikacyjnych 

w Pionie Handlowym sp·ğki. 6 listopada 2014 roku powoğany na stanowisko Wiceprezesa 

ZarzŃdu ATM S.A.

Prezes ZarzŃdu

Dariusz Terlecki

Absolwent Wydziağu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, 

MBA w WyŨszej Szkole ZarzŃdzania 

DoŜwiadczony menedŨer, od wielu lat peğniŃcy funkcje zarzŃdcze i sprzedaŨowe w duŨych firmach usğugowych, 

w tym z sektora telekomunikacyjnego. W okresie 2002-2011 byğ Dyrektorem Handlowym oraz Czğonkiem ZarzŃdu 

Crowley Data w Polsce i jednym ze wsp·ğautor·w sukces·w firmy zar·wno w wymiarze komercyjnym jak 

i strategicznym. Jego dziağania bezpoŜrednio przyczyniğy siň do pozyskania wielu nowych klient·w, zwiňkszenia 

sprzedaŨy i zbudowania silnej pozycji sp·ğki na trudnym rynku telekomunikacyjnym. W ostatnim okresie Dariusz 

Terlecki byğ Dyrektorem SprzedaŨy w sp·ğce ADP Poland i odpowiadağ za jej rozw·j na terenie Polski. Od 1 grudnia 

2015 roku ïPrezes ZarzŃdu ATM S.A.

http://www.atm.com.pl/index.php?id=68


Ponad 20 lat doŜwiadczenia ATM na rynku 

teleinformatycznymé
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Innowacyjne osiŃgniňcia i sukcesy biznesowe ïponad 20 lat historii ATM na rynku ICT:

i

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Debiut na GPW

Pierwszy 

w Polsce 

system content 

billing 

w sieci IP

Rozpoczňcie 

dziağalnoŜci na rynku 

teleinformatycznym

Pierwsza 

w Polsce firma 

przyğŃczona do 

Internetu

Pierwszy w Polsce 

komercyjny 

dostawca Internetu

Pierwsza w Polsce sieĺ 

LAN ze szkieletem ATM

Pierwsza w Polsce 

instalacja superkomputera

Pierwsza 

w Polsce 

sieĺ miejska 

w technologii ATM

Pierwsza 

w Polsce 

korporacyjna 

sieĺ z integracjŃ 

danych i gğosu

Pierwsza w Polsce 

pokazowa instalacja 

telewizji 

interaktywnej 

w publicznej sieci 

telekom.

PoczŃtek budowy sieci 

Ŝwiatğowodowej ATMAN 

w Warszawie

Rozpoczňcie Ŝwiadczenia usğug 

kolokacji

Pierwszy w Polsce 

w peğni zwalidowany 

system zarzŃdzania 

produkcjŃ lek·w typu 

MES

Pierwsza 

w Polsce 

komercyjna, 

publiczna sieĺ 

WLAN

Uruchomienie Centrum 

Danych ATMAN

Pierwszy w Polsce 

powszechny system pğatnoŜci 

mobilnych mPay

Uruchomienie najwiňkszego 

w Polsce neutralnego 

Centrum Danych Thinx Poland

OsiŃgniňcie pozycji 

lidera na rynku usğug 

centr·w danych 

w Polsce

Wydzielenie 

dziağalnoŜci IT do 

odrňbnej sp·ğki

Wycofanie siň 

z rynku pğatnoŜci 

mobilnych ï

likwidacja GK 

i uproszczenie 

modelu 

biznesowego ATM

Uruchomienie 

sprzedaŨy usğug 

centr·w danych w 

trybie on-line

WyjŜcie z ofertŃ poza 

granice Polski

Nominacja do 

nagrody Best Data 

Center Innovation

Pierwszy polski 

operator obecny w 5 

kluczowych 

europejskich 

punktach wymiany 

ruchu IP

Wprowadzenie do oferty 

produkt·w Xaas

ZakoŒczenie projektu 

inwestycyjnego Centrum 

Innowacji ATM (9000 m2

powierzchni kolokacyjnej)

Pierwsze w Polsce 

specjalizowane Centrum 

Biur Zapasowych

(w tym w modelu 

zwirtualizowanym ïwe 

wsp·ğpracy z Microsoft)

http://www.atm.com.pl/index.php?id=26


édoceniane przez szybko rosnŃce portfolio 

klient·wé

17

600

800

1 000

1 200

1 400

1 600

1 800

2 000

2 200

Q1'11 Q2'11 Q3'11 Q4'11 Q1'12 Q2'12 Q3'12 Q4'12 Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14 Q1'15 Q2'15 Q3'15

liczba fakturowanych kontrahent·w

É Dynamicznie rosnŃca baza klient·w; brak dominujŃcej pozycji pojedynczych odbiorc·w

É Coraz wiňksze zainteresowanie klient·w z zagranicy ïm.in. dziňki oferowaniu tranzytu danych pomiňdzy 

Wschodem a Zachodem Europy oraz kanağom sprzedaŨy automatycznej

+ 15% !

(Q3ô15/Q3ô14)

Liczba klient·w


